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Kucni sajam

vrtka Hespo
Prelog svim
svojim  proiz-
vodnim, pro-

dajnim i mar-

ketinskim ak-

tivnostima
nedvojbeno pokazuje da je
prvenstveno orijentirana kup-
cima kao krajnjim Kkorisnicima
svojih proizvoda. Konstantni
se napori ulazu u postizanje
sve vece i vete kvalitete nji-
hovih standardnih proizvoda,
ali su takoder veliki imperativ
i izazov novi projekti i nove
razvojne aktivnosti. Ova tvrtka
¢vrsto je usmjerena kontinui-
ranom razvoju i napretku, a
dosad postignuti rezultati po-
kazuju da je upravo takva po-
slovna strategija jedini pravi-
lan i mogué put prema sigur-
noj i uspjesnoj buduénosti.
Hespo je danas neosporno i

gestnetics
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Hespa u Prelogu

Nove projekte i proizvode koje je tvrtka Hespo
predstavila ljetos svojim dugogodisnjim, vjernim
poslovnim partnerima, Sira ¢e javnost moci
razgledati na predstoje¢em sajmu AMBIENTA
od 16. do 21. listopada. Time e se najbolje
zaokruziti sve ovogodiSnje promotivne
aktivnosti pod prepoznatljivim sloganom

'... neopisiva lako¢a budenja’

évrsto prepoznatljiv hrvatski
brand povezan s kvalitetnim
madracima i namjeStajem.
Jedan od specificnih marke-
tinskih aktivnosti Hespa je i
kuéni sajam koji svake godine
organiziraju za sve svoje dugo-
godisnje, vjerne poslovne par-
tnere kako bi ih upoznali s no-
vim projektima i novim proiz-
vodima koje pripremaju za pla-

sman na trziSte. Ovogodisnji je
kuéni sajam bio odrzan prije
ljieta ove godine u Prelogu.
Kompletna su dogadanja po-
sljednjeg «dana otvorenih vra-
ta» bila organizirana u, upravo
zavr$enoj, novoj proizvodnoj
hali ukupne povrSine 4000
Cetvornih metara. Valja nagla-
siti da je i proSlogodisnji He-
spov kuéni sajam takoder bio

odrzan u tada potpuno novoj,
jo$ neuseljenoj proizvodnoj
hali od 7.000 m2, $to je sa-
mo dodatni pokazatelj da je
ovo kompanija koja neprekid-
no ide prema naprijed, u sva-
kom pogledu pa i prostornom.

Moderne tvornice
Bududi da su sve njihove no-
ve tvornice izuzetno moderno
gradene, odlicna su scenografi-
ja za prezentaciju noviteta kup-
cima. U skladu s techno-atmo-
sferom moderne proizvodne ha-
le Hespo je, na ukupno 1000
¢etvornih metara, postavio i
atraktivno dekorirao svoje spa-
vace i mladenacke sobe, kreve-
te i madrace te time izazvao im-
presionirane reakcije svih posje-
titelja ku¢nog sajma. Pozivu na
ovaj sajam odazvali su se pred-
stavnici svih renomiranih salo-
na namjestaja u Hrvatskoj, Slo-
veniji, BiH, Madarskoj i Austriji
te mnogi renomirani hotelijeri.
To ne Cudi kad se uzme u obzir
da Hespo svojim proizvodima, a
posebno madracima, zauzima
65 posto udjela na hrvatskom
trziStu, pa se sa sigurnoSéu
moze reéi da su regionalni lider



u svom segmentu poslovanja.
Prema videnom je neupitno da
¢e ovaj status na trzistu zadrzati
i nadalje. Kaze se da «ljudi rade
posao», pa upravo ovakav pri-
sni odnos s kupcima, kakav se
mogao vidjeti na odrzanom kué-
nom sajmu, jo$ je jedna karika
viSe za sigurnu buduénost He-
spa. Hespo nema vlastitu ma-
loprodajnu mrezu, osim svog
tvorni¢kog salona namjeStaja u
Prelogu, pa neizmjerno cijeni
veliko iskustvo svojih partnera u
radu s Krajnjim korisnicima svo-
jih proizvoda te rado uvijek po-
sluSa reakcije s trziSta kako bi
na temelju njih na najbolji mo-
guci nacin i na zadovoljstvo ku-
paca razvijali nove, kupcima pri-
mamljive programe.

Noviteti vezani uz
krevete, madrace i
elasticne podloge

Ove su godine Hespovi novi-
teti prvenstveno vezani uz kre-
vete, madrace i elasticnhe po-
dloge. Prezentirano je bilo vise
od dvadeset modela novih ta-
peciranih kreveta visoke kvali-
tete i suvremenog dizajna,
izradenih u izuzetno atraktiv-
nim tkaninama.

Neki od novih modela imaju
i dodatne kvalitete poput ma-
saznih programa, pa interes za
njihovo isprobavanje nije jen-
javao sve do kraja dogadanja.
Uz krevete su prikazani i novi
modeli elasti¢nih podloga, s

novim prednostima i karakte-
ristikama. Ali, doZivljaj postaje
potpun tek kad legnete na
brojne nove modele madraca,
ali i one dosadasnje, koji su
sada ponovno osvjezeni novim
kvalitetama. Trendovi u proiz-
vodnji madraca mijenjaju se
kao i u svakom drugom po-
drucju. Svakodnevno se poja-
vljuju novi materijali koji sve
bolje i bolje postizu bolje po-
dupiranje, veéu udobnost i
izuzetnu ugodu u dodiru s vi-
sokokvalitetnim vanjskim tka-
ninama. A prednosti ovih tka-
nina su nebrojene, od anti-
stresnih, anti-bakterijskin do
aromaterapijskih. One obna-
vljaju energiju, revitaliziraju
nasu kozu i slicno. Najvaznije

je da sve ove karakteristike ni-
su dobivene kemijskim tret-
manom, veé prirodnim svoj-
stvima vlakana tkanine, a ak-
tiviraju se prirodnim pokretan-
jem tijela pri spavanju.

Osim prezentacije novih pro-
grama, kuéni sajam bio je ujed-
no i prilika da Hespo svoje par-
tnere ugosti na najbolji mogudi
nacin i tako im dodatno zahvali
na dosadasnjoj uspjesnoj po-
slovnoj suradnji. Odli¢nim pro-
gramom, profesionalnom ra-
svjetom i razglasom, izvrsnim
cateringom i srdatnom gostol-
jubivo$éu sigurno su to i uspjeli
pokazati. Posjetioci kuénog saj-
ma sada su jo$ sigurniji da i dal-
je mogu rac¢unati na Hespo kao
pouzdanog partnera, kao Sto

Hespo i dalje raCuna na nijih,
Sto je generalni direktor Hespa
Stjepan HresS¢ i istaknuo u
svom pozdravnom govoru.
Svim navedenim dogadaniji-
ma, ali jo$ vise kvalitetom svo-
jih proizvoda Hespo opet nano-
vo potvrduje da je pouzdan par-
tner kojemu je najvaznije da
preko svojih proizvoda osigura
udobnost, kvalitetu i zdravlje za
sve svoje korisnike. w
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