
sman na tr�ište. Ovogodišnji je
kuæni sajam bio odr�an prije
ljeta ove godine u Prelogu.
Kompletna su dogaðanja po-

sljednjeg «dana otvorenih vra-
ta» bila organizirana u, upravo
završenoj, novoj proizvodnoj
hali ukupne površine 4000
èetvornih metara. Valja nagla-
siti da je i prošlogodišnji He-
spov kuæni sajam takoðer bio

èvrsto prepoznatljiv hrvatski
brand povezan s kvalitetnim
madracima i namještajem. 
Jedan od specifiènih marke-

tinških aktivnosti Hespa je i
kuæni sajam koji svake godine
organiziraju za sve svoje dugo-
godišnje, vjerne poslovne par-
tnere kako bi ih upoznali s no-
vim projektima i novim proiz-
vodima koje pripremaju za pla-

T
vrtka Hespo
Prelog svim
svojim proiz-
vodnim, pro-
dajnim i mar-
ketinškim ak-
tivnostima

nedvojbeno pokazuje da je
prvenstveno orijentirana kup-
cima kao krajnjim korisnicima
svojih proizvoda. Konstantni
se napori ula�u u postizanje
sve veæe i veæe kvalitete nji-
hovih standardnih proizvoda,
ali su takoðer veliki imperativ
i izazov novi projekti i nove
razvojne aktivnosti. Ova tvrtka
èvrsto je usmjerena kontinui-
ranom razvoju i napretku, a
dosad postignuti rezultati po-
kazuju da je upravo takva po-
slovna strategija jedini pravi-
lan i moguæ put prema sigur-
noj i uspješnoj buduænosti.
Hespo je danas neosporno i

odr�an u tada potpuno novoj,
još neuseljenoj proizvodnoj
hali od 7.000 m2, što je sa-
mo dodatni pokazatelj da je
ovo kompanija koja neprekid-
no ide prema naprijed, u sva-
kom pogledu pa i prostornom.

Moderne tvornice 
Buduæi da su sve njihove no-

ve tvornice izuzetno moderno
graðene, odlièna su scenografi-
ja za prezentaciju noviteta kup-
cima. U skladu s techno-atmo-
sferom moderne proizvodne ha-
le Hespo je, na ukupno 1000
èetvornih metara, postavio i
atraktivno dekorirao svoje spa-
vaæe i mladenaèke sobe, kreve-
te i madrace te time izazvao im-
presionirane reakcije svih posje-
titelja kuænog sajma. Pozivu na
ovaj sajam odazvali su se pred-
stavnici svih renomiranih salo-
na namještaja u Hrvatskoj, Slo-
veniji, BiH, Maðarskoj i Austriji
te mnogi renomirani hotelijeri.
To ne èudi kad se uzme u obzir
da Hespo svojim proizvodima, a
posebno madracima, zauzima
65 posto udjela na hrvatskom
tr�ištu, pa se sa sigurnošæu
mo�e reæi da su regionalni lider

oprema
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Kuæni sajam  
Hespa u Prelogu
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Hespo i dalje raèuna na njih,
što je generalni direktor Hespa
Stjepan Hrešæ i istaknuo u
svom pozdravnom govoru. 
Svim navedenim dogaðanji-

ma, ali još više kvalitetom svo-
jih proizvoda Hespo opet nano-
vo potvrðuje da je pouzdan par-
tner kojemu je najva�nije da
preko svojih proizvoda osigura
udobnost, kvalitetu i zdravlje za
sve svoje korisnike.

Hespo d.o.o.  
Kralja Zvonimira 38-42
40323 Prelog
Tel: 040/650-000,
040/650-015 
Fax: 040/646-110
Email: info@hespo.hr 
www.hespo.hr 
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u svom segmentu poslovanja.
Prema viðenom je neupitno da
æe ovaj status na tr�ištu zadr�ati
i nadalje. Ka�e se da «ljudi rade
posao», pa upravo ovakav pri-
sni odnos s kupcima, kakav se
mogao vidjeti na odr�anom kuæ-
nom sajmu, još je jedna karika
više za sigurnu buduænost He-
spa. Hespo nema vlastitu ma-
loprodajnu mre�u, osim svog
tvornièkog salona namještaja u
Prelogu, pa neizmjerno cijeni
veliko iskustvo svojih partnera u
radu s krajnjim korisnicima svo-
jih proizvoda te rado uvijek po-
sluša reakcije s tr�išta kako bi
na temelju njih na najbolji mo-
guæi naèin i na zadovoljstvo ku-
paca razvijali nove, kupcima pri-
mamljive programe.

Noviteti vezani uz
krevete, madrace i
elastiène podloge
Ove su godine Hespovi novi-

teti prvenstveno vezani uz kre-
vete, madrace i elastiène po-
dloge. Prezentirano je bilo više
od dvadeset modela novih ta-
peciranih kreveta visoke kvali-
tete i suvremenog dizajna,
izraðenih u izuzetno atraktiv-
nim tkaninama. 
Neki od novih modela imaju

i dodatne kvalitete poput ma-
sa�nih programa, pa interes za
njihovo isprobavanje nije jen-
javao sve do kraja dogaðanja.
Uz krevete su prikazani i novi
modeli elastiènih podloga, s

novim prednostima i karakte-
ristikama. Ali, do�ivljaj postaje
potpun tek kad legnete na
brojne nove modele madraca,
ali i one dosadašnje, koji su
sada ponovno osvje�eni novim
kvalitetama. Trendovi u proiz-
vodnji madraca mijenjaju se
kao i u svakom drugom po-
druèju. Svakodnevno se poja-
vljuju novi materijali koji sve
bolje i bolje posti�u bolje po-
dupiranje, veæu udobnost i
izuzetnu ugodu u dodiru s vi-
sokokvalitetnim vanjskim tka-
ninama. A prednosti ovih tka-
nina su nebrojene, od anti-
stresnih, anti-bakterijskih do
aromaterapijskih. One obna-
vljaju energiju, revitaliziraju
našu ko�u i slièno. Najva�nije

je da sve ove karakteristike ni-
su dobivene kemijskim tret-
manom, veæ prirodnim svoj-
stvima vlakana tkanine, a ak-
tiviraju se prirodnim pokretan-
jem tijela pri spavanju.
Osim prezentacije novih pro-

grama, kuæni sajam bio je ujed-
no i prilika da Hespo svoje par-
tnere ugosti na najbolji moguæi
naèin i tako im dodatno zahvali
na dosadašnjoj uspješnoj po-
slovnoj suradnji. Odliènim pro-
gramom, profesionalnom ra-
svjetom i razglasom, izvrsnim
cateringom i srdaènom gostol-
jubivošæu sigurno su to i uspjeli
pokazati. Posjetioci kuænog saj-
ma sada su još sigurniji da i dal-
je mogu raèunati na Hespo kao
pouzdanog partnera, kao što
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