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Tvrtka Hespo Prelog svim
svojim proizvodnim, prodajnim
i marketin§kim aktivnostima
nedvojbeno pokazuje da je
prvenstveno orjentirana kupci-
ma kao krajnjim korisnicima
svojih proizvoda. Konstantni se
napori ulazu u postizanje sve
vece i vece kvalitete njihovih
standardnih proizvoda, ali su
takoder veliki imperativiizazov
novi projektiinove razvojne ak-
tivnosti. Ova tvrtka ¢vrsto je
usmjerena kontinuiranom raz-
vojuinapretku, a dosada postig-
nutirezultati pokazuju da je up-
ravo takva poslovna strategija
jedini pravilan i mogué put pre-
ma sigurnoj i uspjesnoj bu-
ducnosti. Hespo je danas
neosporno i ¢vrsto prepozna-
tljiv hrvatski brand povezan s
kvalitetnim madracima i na-
mjestajem.

Jedan od specificnih ma-
rketinskih aktivnosti Hespa je i
kuéni sajam koji svake godine
organiziraju za sve svoje dugo-
godisnje, vjerne poslovne pa-
rtnere kako bi ih upoznali s
novim projektima i novim proi-
zvodima koje pripremaju za
plasman na trziSte. Ovogodisnji
je kuéni sajam odrzan u petak,
18. svibnja u Prelogu.

Kompletna su dogadanja
ovog «dana otvorenih vrata»

bila organizirana u, upravo zavrse-
noj, novoj proizvodnoj hali ukupne
povrsine 4.000 éetvornih metara.
Moramo naglasiti da je i pro§logo-
diSnji Hespov kuc¢ni sajam takoder
bio odrzan u tada potpuno novoj, jo$
neuseljenoj proizvodnoj hali od 7.000
m2 §toje samo dodatni pokazatelj da
je ovo kompanija koja konstantno
ide prema naprijed, u svakom po-
gledu pa i prostornom.

Buduéi da su sve njihove nove
tvornice izuzetno moderno gradene
odlicna su scenografija za prezent-
aciju noviteta kupcima. U skladu s
techno-atmosferom moderne proiz-
vodne hale Hespo je, na ukupno
1.000 kvadratnih metara, postavio i
atraktivno dekorirao svoje spavace i
mladenacke sobe, krevete i ma-

drace te time izazvao impresio-
nirane reakcije svih posjetitelja
kuénog sajma. Pozivu na ovaj sajam
odazvali su se predstavnici svih
renomiranih salona namjestaja u
Hrvatskoj, Sloveniji, BiH, Madarskoj

i Austriji te mnogi renomirani ho-
telijeri. To ne ¢udi kad se uzme u
obzir da Hespo svojim proizvodima,
aposebno madracima, zauzima 65
posto udjela na hrvatskom trzistu,
pa se sa sigurno$éu moze reéi da su
regionalni lider u svom segmentu
poslovanja. Premavidenom u petak,
neupitno je da ¢ée ovaj status na
trziStuzadrzatiinadalje. KazZe se da
«ljudirade posao», pa upravo ovakav
prisni odnos s kupcima, kakav se
mogao vidjeti na odrzanom ku¢nom
sajmu, jos$ je jedna karika viSe za si-
gurnu buduénost Hespa. Hespo ne-
ma vlastitu maloprodajnu mrezu,
osim svog tvornickog salona na-
mjestaja u Prelogu, pa neizmjerno
cijeni veliko iskustvo svojih partnera
uradu s krajnjim korisnicima svojih
proizvoda te rado uvijek poslusa
reakeije s trzista kako bi na temelju
njih na najbolji moguéi nacin i na

zadovoljstvo kupaca razvijali nove,
kupcima primamljive programe.
Ove su godine Hespovi noviteti
prvenstveno vezani uz krevete,
madrace i elastiéne podloge.
Prezentirano je bilo preko dvadeset
modela novih tapeciranih kreveta
visoke kvalitete i suvremenog diza-
jna, izradenih u izuzetno atrak-
tivnim tkaninama. Neki od novih
modela imaju i dodatne kvalitete
poput masaznih programa pa inte-
res za njihovo isprobavanje nije je-
njavao sve do kraja dogadanja. Uz
krevete su prikazani i novi modeli
elasti¢nih podloga, s brojnim novim
prednostimaikarakteristikama. Ali,
doZivljaj postaje potpun tek kad le-
gnete na brojne nove modele mad-
raca, ali i one dosadas$nje koji su
sada ponovno osvjeZeni novim
kvalitetama. Trendovi u proizvodnji
madraca mijenjaju se kao i u sva-
kom drugom podruéju. Svako-
dnevno se pojavljuju novi materijali
koji sve bolje i bolje postizu bolje
podupiranje, ve¢u udobnost i izuze-
tnu ugodu u dodiru s visokokvalite-
tnim vanjskim tkaninama. A pre-
dnostiovih tkanina sunebrojene, od
anti-stresnih, anti-bakterijskih do
aromaterapijskih, obnavljaju ene-
rgiju, revitaliziraju nasu kozu itd.
Najvaznije je da sve ove karakteri-
stike nisu dobivene kemijskim tre-

tmanom ve¢ prirodnim svo-
jstvima vlakana tkanine, a akti-
viraju se prirodnim pokreta-
njem tijela pri spavanju.

Osim prezentacije novih
programa kuéni sajam bio je
ujedno i prilika da Hespo svoje
partnere ugostina najbolji mo-
guci nacin i tako im dodatno
zahvali na dosadasnjoj uspje-
$noj poslovnoj suradnji. Odli-
énim programom, profesiona-
Inom rasvjetom i razglasom,
izvrsnim catering-om i srda-
énom gostoljubivoséu sigurno
sutoiuspjeli pokazati. Posjeti-
oci kuénog sajma sada su jos
sigurniji da i dalje mogu racu-
nati na Hespo kao pouzdanog
partnera, kao Sto Hespoidalje
racuna na njih §to je gospodin
Stjepan Hre$é, generalni
direktor Hespa i istaknuo u
svom pozdravnom govoru.

Kvaliteta kreveta i madra-
ca tj. kvaliteta spavanja kao
centralni motiv dodatno je bio
potenciran i atraktivno osmi-
Sljenim programom. Svjetlos-
nim i zvukovnim efektima
,»probudilo se iz dubokog sna”
dvoje stand-up komiéara iz
ekipe Sve 5 koji su, nastupajuéi
upidamama, do suza nasmijali
sve prisutne goste.

Dodatni scenografski ele-
menat koji istiée zdravlje i vi-
talnost kao orjentacijske
smjernice je i novi oglasni vi-
zual Hespa pod, veé pre-
poznatljivim, sloganom,,...ne-
opisiva lakoca budenja”.
Plakat s istom porukom upra-
vo je ovih dana postavljen di-
ljem cijele Hrvatske te su tako
izvrsno zaokruZzene proljetne
promotivne aktivnosti ove
uspjesne medimurske tvrtke.
Svim navedenim dogadanji-
ma, ali jos viSe kvalitetom
svojih proizvoda Hespo opet
nanovo potvrduje da je
pouzdan partner kojemu je
najvaznije da preko svojih
proizvoda osigura udobnost,
kvalitetuizdravlje za svoje ko-
risnike.
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